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Informazioni, servizi, curiosita: la televisione viaggia in taxi

Da lunedi sulle auto bianche verranno installati i primi 100 mini-schermi per i passeggeri: tra qualche mese saranno 500

W [ ;5 tvsul taxi pertrasmetterein-
formazioni turistiche, curiosita
sullacitta, maancheinformazioni
commerciali per il tempo libero.
L'iniziativa & stata lanciata dal
gruppo assicurativo N Inizial-
mente i mini schermi saranno in-
stallati a bordo di un centinaio di
taxi che, a regime, saranno 500.
L'idea, che prendera corpo da lu-
nedi, consiste nel posizionare trai
due sedili dell’auto, in favore dei
passeggeri, un monitor a led da 7
pollicitouchscreen cheviene mes-
so in funzione da un rilevatore di
presenza posto sullo schermo.

Il vero boom dei televisoria bor-
do arriverd tra qualche mese,
quando il Comune di Milano pub-
blichera il bando di concorso per
promuovere l'iniziativa. Cisaran-
no minischermi posizionati tra i
sedili perintrattenereipasseggeri
einformarlisulle attivita, suiservi-
zi e sulle iniziative culturali e ludi-

chein corsoaMilano. «Quello che
parte adesso - spiega Giovanni
Terzi, assessore alle Attivita pro-
duttive - € un progetto privato pa-
rallelo. Euna bellainiziativa, maa
breveusciraancheilbandocomu-
nale».

E nei prossimi mesi verranno
pubblicatianchealtribandiperre-
alizzare i vari punti elencati nel
progetto «Taxi Milano», un proto-
collod'intesanato dallacollabora-
zione tral'assessorato alle Attivita
produttiveeleassociazionidicate-
goria dei taxi per rifare il look alle
auto bianche e rendere il servizio
migliore e piliaccattivante peritu-
risti.

Traiprogetti in cantiere ci sono
le nuove divise per i conducenti e
piccoli accorgimenti che rende-
ranno piu confortevoleil tragittoa
bordo. A studiare il nuovo aspetto
di auto e tassisti saranno gli stu-
denti delle scuole di moda e desi-

gninunconcorsodiidee. «I taxisti
-sostiene GiovanniTerzi - rappre-
sentano un importante vettore di
comunicazione internazionale e
quindi trovo sia giusto che abbia-
no una forte identita».

I progetto sperimentale messo
a punto a Palazzo Marino si basa
sull'ottimizzazionedel serviziota-
xicome mezzo di trasporto ma so-
prattutto come strumento di co-
municazione degli eventi e delle
iniziative in programma in citta. Il
piano delle azioni mira a creare
un circuito delle informazioni piu
significative relative a Milano. Al-
l'internodelle auto cisaranno gui-
decheillustrano Milano (initalia-
noeininglese)eunkitche segnali
le informazioni su spettacoli, mo-
stre, musei ed eventi.

Non solo, verranno organizzati
altri corsi di inglese per i tassistie
ogni conducente (od ogni catego-
ria) potraaderire al progettosuba-
se volontaria.
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