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CAMPAGNA MULTICANALE PER L'ASSICURAZIONE DEL GRUPPO AXA

Quixa, adv online in vista del Natale

RN  PIANIFICAZIONE DIUNMESEA CURA DIMEDIACLUB,
o0 e CREATIVITA' DIGITALI DI SEMPLA INTERACTIVE.
BUONO OMAGGIO PER TUTTI | NUOVI CLIENT!
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Quixa, campagna online in vista del Natale
PIANIFCAZIONE DI UN MESE A CURA DI MEDIACLUB, SOGGETTI BANNER HIRMATI DA SEMPLA INTERACTIVE

uixa, lassicurazione telefoni-

ca = online del Gruppo Axa, ha

nellattenzione al proprio clien-
te ilvalore fondante che sta alla base d=l-
la propria offerta. In questiottica & stata
creata la figura del consulente persona-
|e dedicato, pensato per consigliare 2 se-
quire i clisnti in tutte le fasi del percorsa
assicurativo, dalla richiesta del preventi-
v alla liguidazione del sinistro. Per Mata-
le, Quixa ha pensato a un regalo speciale
destinato a tutti i nuavi clienti che stipu-
lerannc una polizza auto o moto fino al
14 dicembre 2009 = a tutti i clienti acgui-
siti che la rinnoveranno nello stesso pe-
riodo. Il lore consulente personale CQuixa
inviera a ciascuno, insieme alla documen-
tazione di polizza, un buono del valore di

/
quIxa.

iretta, Personale, AXA.

25 euro, utilizzabkile in tutti | punti vendi-
ta la Feltrinelli = Ricordi Media Stores.
Con guesta opsrazions, Juixa conferma
la propria volonta dicrears una relazicnes
personale con i propri clienti, offrendo
loro, cltretutto, la possibilita di sceglisre
il proprio dono. Presso |a Feltrinelli - Ri-
cordi Media Stores, il clisnte Quixa avra
a disposizions unampia gamma di pro-
dotti di elevato valore artistico, ludico =
culturale, = potra acquistare il regalo che

preferisce per 5& o per un amico, in bass
al propri qusti. A sosteanco di guesta ini-
Tiativa part2 ogai una campaana pubbli-
citaria che si protrama per circa un mess,
La creativith & stata r=alizzata dall'agen-
zia di pubblicitd Lowe Pirella Fronzoni.
Liriziativa & supportata anche dai media
digitali con una pianifcazicns su alcuni
dei principali portali, sui siti d'informazio-
ne e automative La campagna banner &
stata ideata = realizzata da Sempla Inte-
ractive, il gruppo di specialisti web e di-
qital desiagn di Sempla. La pianificazions,
a cura della centrale Mediaclub, coirval-
ge i seguenti ziti Repubblica.it, Corrie-
re.it, Msn.it, Rai.it, Virgilio.it, Libero.it,
ViaMichelin.it, Quattroruote.it, Edido-
mus.it, Yahooit.
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