Daily Media

Titolo: Quixa debutta sul mercato con
Lowe Pirella Franzoni e MediaclubData:
16.09.08

Pubblicazione: online

Quixa debutta sul mercato con Lowe Pirella
Fronzoni e Mediaclub; budget di 15 milioni

La compagnia telefonica e online del gruppo Axa e on
airin televisione, su stampa, emittenti radio e web. Pro-
tagonista Guido, il consulente personale dedicato. La
casa di produzione e Alto Verbano per la regia di Fran-
cesco Nencini. Giovanni Viani, responsabile marketing e
comunicazione della societa, racconta le strategie

Un frame dello spot di Quixa
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Assicurazioni

na soluzions pionieristica
U e innovativa che unizce

i plus delle assicurazic-
ni tradizicnali e di gquelle dirette.
E'cosl che si posiziona Cuixa, la
compadnia di assicurazione tele-
fonica = online di nuova genera-
zione del Gruppo AXA, La compa
ania si presenta, infatti, sul mercato
con una formula inedita che rac-
chiude il meglio delle assicurazic-
ni auto tradizionali, unito ai var-
taggi delle dirstte: la presenza di
un cansulents perscnals, un prez-
20 competitive e la multicanalita,
Per il debutto sul mercato & partita
una campagna di comunicaziona
multirmadia, che porta la firma di
Lowve Firella Fromzoni per la crea-
tivita e di Mediaclub per il meadia.
Le due strutture, infatti, si sono ag-
giudicats le due gare parallels ir-
dette dal Gruppo fxa per il lancio
dal nuowvo brand vedere anche
Cailyiedia dal 1906 2008), con
un ampliamento di incarichi per
entrambe, essendo gid operative
per Axa. «Siamo partiti domenica
con la radio e ieri con la stampa
nuotidiana e free press, il web e la
v - spiega Giovanni Viani, respon-
sahile marketing e comunicazions
di Quixa - Su tutti | mezzi il prota
gonista principale & Guide, il core
sulente parsonale Quika, nonchéil
plus della nostra offertax. Lo spot
rimarra in onda per tre settimans
su reti Fai, Mediasst e Sky nei for
mati da 45 per la prima settimana,
eda 30 e 10 secondi per la secor-
da e la terza settimana. <la scelta
di unformato da 45°ci consante di
raccontare al meglio il nostro po-
sizionamentz, assolumaments di-
stintivo nelle dirette: in un mer-
cato che ha ampie possikbilits di
crescita, mon ci limitiamo a parlare

uixa debutta sul mercato

con Lowe Pirella Fronzoni e Mediaclub;
il budget 2008/2009 vale 15 milioni

Ve riwe: B S5, 550 Dppn s g

Glovanni Vianl

La compagnia telefonica e online del gruppo Axa

& on airin televisione, su stampa, radio e internet.

Protagonista Guido, il consulente personale dedicato
di Gabriella Grillo

di prezzi. Accanto a un'offerta sicu-
ramente conveniente (si parla del
40% di sconta), il nostro focus &l
sanyizio: un consulente persona-
|2 a disposizions del diente, Gra-
zie alla tecnologia siamo riusciti a
costruire un sistema che permet-
te al cliente di parlare sarmpre con
|a stessa persona. B questo vale
anche prima di diventare clien-
ti, alla stesura del primo preventi-
wor, Quixa sceglie dungue di pun-
tare sulla relazicne di iducia con
il consumatare. “la prima cosa
che ti assicuriamo & che parlerai
sampre con Guido’, recita, infatti,
il claim della campagna stampa,
mentre lo spot tv si chiude con la
voce fuori campo che spiega: Lin-
niovadane di Quixa & farti parla-
re sempre con la stessa persona’
In radio & Guido che parla dirstta-
mente agli ascoltatori, mentre sul
web va segnalata la presanza del-
la campagna sui principali portali
e rmatari di ricerca e del sito quixa.

it, realizzata da Full>ix, conuna s=-
zione video particolarmerite cura-
ta @ innovativa, che consenite, una
volta registrati, di wedere la foto
del propric consulents & di con-
tattarky via mail. In Lowee Firella
Franzoni hanna lavorato art Pie-
tra Lorusso, il copy Andrea Stani-
ch, sotto la diredone creativa di
Francesco Boma e Umberto Ca-
sagrande. La casa di produzio-
ne & Alto Verbano per la regia di
Framcesca Mencini. «Fer il lancio
agenzia ha id=ata uma campa-
ana malto emozionale che o sta
dando gia ottimi risultati - conclu-
de Viani -, Sicuramente sarermo on
air per il tutto il 2009: valuteremo
poi s2 diventare pil tattici e uscire
con nuovi seogetti. Senza dubbic
si tratta di un investimanto 2lava-
o in linea con i best spender del
mercatoe, Secondo quante risul-
ta a DailyMedia, il budget per il
2008/2009 si aggira intormo ai 15
milizni di euro.
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